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 ینیکارآفر برای سازمان یهاتیقابلنامه پرسش

 با سلام؛

 

 بخش اول پرسش نامه -

 سوالات جمعیت شناختی : 

 سن :   ........................................ -1
 □مرد         □جنسیت: زن -2

 □فوق لیسانس و دکتری    □لیسانس    □فوق دیپلم    □دیپلم    □میزان تحصیلات:     زیر دیپلم  -3
  □متاهل        □ضعیت تاهل :  مجردو -4

 

 می باشد، جداول بخش های زیر را تکمیل فرمایید : AHPحال با توضیحات فوق که مربوط به روش 

 بخش دوم پرسش نامه-2

 رتبه بندی عوامل اصلی : -2-1

 

 9تا  1اهمیت گزینه ها نسبت به هم بصورت عددی بین  گزینه ها

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت جذب -قابلیت ادراک

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت انطباق -قابلیت ادراک

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت نوآوری -قابلیت ادراک

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت شبکه سازی -قابلیت ادراک

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت ادغام -قابلیت ادراک

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت انطباق -جذب تیقابل

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت نوآوری -جذب تیقابل

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت شبکه سازی -جذب تیقابل

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت ادغام -جذب تیقابل

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت نوآوری -قابلیت انطباق

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت شبکه سازی -قابلیت انطباق
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 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت ادغام -قابلیت انطباق

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت شبکه سازی -قابلیت نوآوری

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت ادغام -قابلیت نوآوری

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  قابلیت ادغام -قابلیت شبکه سازی

 

 :ادراک تیقابل یشاخص ها  ریز یرتبه بند -2-2

 9تا  1به هم بصورت عددی بین  اهمیت گزینه ها نسبت گزینه ها

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  دستیابی به اطلاعات بازار قبل از رقبا -درک نیازهای مشتریان قبل از رقبا

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  آگاهی از روند تغییرات بازار -درک نیازهای مشتریان قبل از رقبا

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  یرات بازارآگاهی از روند تغی -دستیابی به اطلاعات بازار قبل از رقبا

 

 جذب تیقابل رتبه بندی زیر  شاخص های -2-3

 9تا  1اهمیت گزینه ها نسبت به هم بصورت عددی بین  گزینه ها

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  شناسایی راه حل های جدید -شناسایی اطلاعات جدید

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  آموزش فنون جدید برای پرسنل -شناسایی اطلاعات جدید

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  آموزش فنون جدید برای پرسنل -شناسایی راه حل های جدید

 

 انطباق تیقابل رتبه بندی زیر  شاخص های -2-4

 

 9تا  1اهمیت گزینه ها نسبت به هم بصورت عددی بین  گزینه ها

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  تحلیل وضعیت رقبا و مشتریان -مجدد منابع موجود یریبه خدمت گ

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  پایش محیط -مجدد منابع موجود یریبه خدمت گ

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  واکنش سریع به تغییر در شرایط بازار -مجدد منابع موجود یریبه خدمت گ

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  پایش محیط -تحلیل وضعیت رقبا و مشتریان

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  ازاریر در شرایط بواکنش سریع به تغی -تحلیل وضعیت رقبا و مشتریان

 9 8 7 6 5 4 3 2 1  واکنش سریع به تغییر در شرایط بازار -پایش محیط
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 ینوآور تیقابل رتبه بندی زیر  شاخص های -2-5

 

 9تا  1اهمیت گزینه ها نسبت به هم بصورت عددی بین  گزینه ها

 -نر و کارآفرینااستفاده از دانش آورده شده به موسسه توسط نیروی کا

 سرمایه گذاری در امتیازهای فناورانه

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 -استفاده از دانش آورده شده به موسسه توسط نیروی کار و کارآفرینان

 ارتباط و تعامل موسسه با تامین کنندگان، مشتریان و نهادهای دولتی

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

تباط و تعامل موسسه با تامین ار -سرمایه گذاری در امتیازهای فناورانه

 کنندگان، مشتریان و نهادهای دولتی

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 

 

 یشبکه ساز تیقابل رتبه بندی زیر  شاخص های -2-6

 9تا  1اهمیت گزینه ها نسبت به هم بصورت عددی بین  گزینه ها

با سایر  همکارانه یتهایفعال -اشتراک دانش فردی در گروه

 موسسات

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

هماهنگ سازی خود با  -اشتراک دانش فردی در گروه

 موسسات همکار

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

هماهنگ سازی خود با  -با سایر موسسات همکارانه یتهایفعال

 موسسات همکار

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 

 

 ادغام تیقابل رتبه بندی زیر  شاخص های -2-7

 9تا  1صورت عددی بین اهمیت گزینه ها نسبت به هم ب گزینه ها

 -استفاده از دانش شرکا در خصوص کسب اطلاعات از رقبا

 سنجش نیازهای مشتریان جهت ارائه خدمات و محصولات جدید

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

فاده است -کسب اطلاعات از رقبااستفاده از دانش شرکا در خصوص 

 از دانش فردی در آموزش فنون جدید برای پرسنل

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
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 -سنجش نیازهای مشتریان جهت ارائه خدمات و محصولات جدید

 استفاده از دانش فردی در آموزش فنون جدید برای پرسنل

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

 

 


